TRENDS UND TENDENZEN IN DER LIVE-KOMMUNIKATION

Veranstaltungslocations in Norwegen: Was Haugesund an der
norwegischen Stdwestkuste fur Eventplaner zu bieten hat
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Eventagenturen ziehen Bilanz
Bleibt a

Wird 2011 ein gutes Jahr fr Eventagenturen?

Wir haben nachgefragt, wie das erste Halb-
jahr verlaufen und welche Erwartungen an die
zweite Jahreshélfte bestehen. Nachfolgend
die Statements:

Jens Herrtrampf, Occaseo, Leipzig: ,Nach-
dem 2010 fir Occaseo bereits sehr erfolg-
reich verlief und wir anhaltend Zuspruch spui-
ren konnten, sind wir sehr zuversichtlich in das
Jahr 2011 gestartet. Unser Optimismus wurde
in der ersten Jahreshdlfte bestatigt, Wir freu-
en uns Uber vier neue Kunden, darunter zwei
Dienstleistungsunternehmen, itCampus und
Softline Solutions, aus dem IT-Cluster, die un-
sere langjahrigen Erfahrungen in deren Ge-
schéftsumfeld sehr schatzen. Als besonderen
Erfolg werten wir die Arbeit fir den Mythos
unter den Automobilherstellern, Ferrari.

Auch fur die beiden letzten Quartale des
Jahres erwartet Occaseo gute Geschafte. Un-
sere Konzeptstdrke und strategische Bera-
tungskompetenz wirkt nachhaltig. Bei un-
seren Kunden wird der allgemeine wirtschaft-
liche Aufschwung wieder in den Personal- und
Marketingbudgets deutlich spurbar.”

Dany Lyons, vitamin e, Hamburg: ,Die
erste Jahreshalfte 2011 kann man im Grun-
de analog zur wirtschaftlichen Situation in
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les anders?

Deutschland sehen. Viele Kunden sind moti-
viert, sehen ihr eigenes Geschift positiv, ha-
ben Budgets um zu investieren und davon
profitiert meiner Meinung nach auch die ge-
samte Kommunikationsbranche. Bei vitamin-
e haben wir — wie auch in den vergangenen
Jahren — wieder einen leichten Zuwachs er-
wirtschaftet und blicken daher positiv in das
gesamte Geschaftsjahr.

Auch die zweite Jahreshalfte ist bei vitamin-
e schon sehr stark gebucht. Ich kann mir aber
gut vorstellen, dass einige Industriezweige die
unerwartete positive Bewertung des IFO-In-
dexes verhaltener sehen und von daher auch
ihre Kommunikationsausgaben noch ein biss-
chen bremsen, Aber jede Agentur, die breit
aufgestellt ist und Branchen tbergreifend ar-
beitet, braucht sich meiner Meinung nach kei-
ne Gedanken machen und kann sich auch auf
viele Auftrage bis zum Jahresende freuen.”

Kai Blome, Blome & Pillardy Event, Braun-
schweig: ,Mit einem siebenképfigen Kern-
Team plus externer Verstirkung stemmen wir
mittlerweile dber 100 Veranstaltungstage im
Jahr. Im ersten Halbjahr 2011 hat sich nicht
nur diese Quantitat fortgesetzt, sondern auch
die Qualitat der Events ist gestiegen: es sind
zahlreiche GroBprojekte hinzugekommen, so
dass man ganz klar sagen muss: wir waren

Anne Kemink {Foto: True Blue Events)

mehr als ,ausverkauft', Es war ein sehr gutes
erstes Halbjahr.

In Konsequenz aus dem ersten Halbjahr
reiht sich zurzeit ein Bewerbungsgesprich
an das nachste. Wir werden personell aufsto-
cken, da sich das zweite Halbjahr als eben-
so gut beziehungsweise sehr gut abzeichnet.
Insgesamt erwarte ich das Jahr 2011 als Re-
kordjahr, bereits jetzt liegen sehr viele GroB-
auftrdge fir 2012 vor, Tendenz also ganz klar
steigend. Wichtig ist mir jedoch ein gesundes
Wachstum, ”

Anne Kemink, True Blue Events, Baben-
hausen: ,Generell merken wir, dass sich die
Branche erholt hat und dass das Geschéft an-
zieht. Wir blicken also positiv in das zweite
Halbjahr 20111~

Dino Buscher, BBDO Live, Bonn: ,2010
konnten wir sehr zufrieden abschlieBen. Und
auch fir das erste Halbjahr 2011 ziehen wir
eine sehr positive Bilanz. Schon jetzt haben wir
einen groBen Teil unseres angestrebten Um-
satzes sicher. Befligelt wurde unser Wachs-
tum vor allem durch unsere erfolgreiche In-
ternationalisierung. So konnten wir unser Ge-
schaft vor allem im Mittleren Osten weiter
ausbauen und dort den Umsatz um fast 30
Prozent steigern.
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Der positive Trend im ersten Halbjahr wird
sich fortsetzen. Der Markt zieht deutlich an.
Unsere Auftragsblcher sind gut gefullt. Wir
werden unser Wachstum weiter vorantreiben.

Gerade als BBDO-Agentur verfligen wir
Uber einen klaren Wettbewerbsvorteil: Inner-
halb des BBDO-Netzwerkes gibt es eine enge
Verzahnung von Live-Marketing mit den Dis-
ziplinen Werbung, Dialogmarketing und So-
cial Media. Diese Symbiose ist ein entschei-
dender Erfolgsfaktor.”

Katharina Mihatsch, Mihatsch & Co., Ber-
lin: ,Das erste und zweite Quartal 2011 sind
starke Intervalle, was die Nachfrage bei In-
centives und Events angeht. Nach den vor-
sichtigen Jahren 2009 und 2010 nehmen die
Kunden wieder spurbar Geld in die Hand,
um Veranstaltungen durchzufiihren, teilwei-
se werden neue Veranstaltungsreihen ins Le-
ben gerufen. Die gestiegene Nachfrage macht
sich auch auf dem Anbietermarkt bemerkbar.
Nach geschrumpften Kapazitdten sind Perso-
nal, Mobiliar, Equipment und mehr in event-
starken Wochen knapp. Allerdings ist zu be-
merken, dass die Budgets nicht mehr auf das
Vorkrisenniveau gestiegen sind. Die Kunden
agieren meist preisbewusst,

Die zweit Jahreshalfte wird aus meiner Sicht
ahnlich wie die erste Jahreshélfte. Die Pro-
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jekte, die im Eventbereich anstehen, wurden
bereits ins Rollen gebracht, so dass ich kei-
ne maBgebliche Steigerung erwarte. Einiges
hangt sicherlich auch von der Entwicklung in
Griechenland und den Folgen fur die allge-
meine Stimmung in der Wirtschaft ab.

Thorsten Kalmutzke, passepartout, Geld-
ern: ,Nach zwei insgesamt recht schwierigen
Jahren, die die gesamte Branche ziemlich ge-
beutelt haben, schlug sich im letzten Quartal
des letzten Jahres und dann auch in der ersten
Halfte 2011 der wirtschaftliche Aufschwung
wieder vermehrt in Anfragen fur Veranstaltun-
gen und Incentives nieder. Unsere bestehen-
den Kunden, die bis dato krisenbedingt zu-
riickhaltender in der Eventplanung agiert ha-
ben, fihren wieder verstarkt Events durch und
bauen dieses Marketing-Segment stérker aus,
so dass 2011 fur uns sehr gut gestartet ist.
Auch die Neukunden, die wir in diesem Jahr
in den Pitches von uns (iberzeugen konnten,
haben dazu beigetragen, so dass ich zusam-
menfassend sagen kann, dass 2011 bis jetzt
ein sehr erfolgreiches Jahr fir uns war. Seit
Februar des Jahres sind wir auch mit einer De-
pendance auf Mallorca vertreten und decken
von dort aus Anfragen flr exklusive Events
und Incentives in Spanien ab. Wir waren in
wirtschaftlich schwierigen Zeiten bereit zu in-
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vestieren und Gott sei Dank ist unsere Rech-
nung aufgegangen.

Nicht zuletzt hat das Uberaus tragische Er-
eignis in Duisburg mit allen Konsequenzen
geftihrt,  Sicherheitsbestimmungen,
Auflagen und Antrdge zu Uberdenken und

dazu

strengstens zu priifen. In Folge dessen wur-
den auch Eventagenturen und deren fach-
liche Kompetenzen auf den Prifstand ge-
stellt; und so geht es bei der Entscheidung fir
eine Agentur nicht mehr primar und in erste
Linie um Kosten, sondern um Qualitat, Pro-
fessionalitdt und Know-how. Zur Zeit konzi-
pieren wir bereits Veranstaltungen und Incen-
tives fr 2012 und befinden uns in der Detail-
planung fur die zweite Jahreshalfte 2011. Die
Erfahrungen Ende letzten Jahres haben ge-
zeigt, dass im vierten Quartal noch viele An-
fragen unterschiedlicher GréBenordnungen
gestellt wurden, so dass beispielsweise der
Monat Dezember recht turbulent zu Ende
ging. Das heiBt: Wir sind gut ausgelastet mit
der Auftragslage bis Ende des Jahres, sind al-
lerdings davon uberzeugt, dass noch das Eine
oder Andere hereinkommen wird, das wir
heute noch gar nicht absehen kénnen.

Fazit: 2011 in der Gesamtbetrachtung ist
nach einer , Durststrecke” in den vergangenen
Jahren wieder ein erfolgreiches Jahr fir uns
und ich denke, auch fir die ganze Branche.”




